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L'usine Volkswagen de Wolfsburg recoit le prix
environnemental “Lean and Green Management
Award"”

— Récompense pour une production efficace et économe en ressources

— Stefan Loth, Directeur de I'usine : « Nous sommes fiers que notre travail assidu soit
récompensé »

— L'usine de Wolfsburg respecte le calendrier de mise en ceuvre du programme
environnemental « Usine zéro impact »

L'usine Volkswagen de Wolfsburg recoit le "Lean & Green Management Award
2019" dans la catégorie « OEM Automobile » pour sa production efficace et
respectueuse de l'environnement. Plus de 250 usines d'une dizaine de pays,
représentant 20 industries différentes, ont participé a l’édition 2019 du concours.

« Nous sommes fiers que notre travail assidu nous ait permis d'économiser des
ressources et de recevoir ce prix prestigieux, explique Stefan Loth, Directeur de I'usine
Volkswagen de Wolfsburg. Nous avons prouvé qu'il est non seulement possible, mais
utile, d'associer production automobile efficace et préservation des ressources. La
production porte, elle aussi, une responsabilité en matiére d'écologie. L'utilisation
réfléchie de I'énergie et des matiéres premiéres joue un réle clé dans notre
engagement environnemental ».

En termes d'efficacité de la production, la principale usine de Volkswagen applique la
stratégie « PQM » : Productivité, Qualité et Equipe. Chaque année, plus de 400 ateliers
sont organisés pour aider les salariés de Wolfsburg a améliorer les processus et a
réduire ainsi les colits de production par véhicule. L'usine utilise réguliérement le
systeme de production de Volkswagen qui décrit les bases, les normes et les méthodes
selon lesquelles les processus de fabrication sont congus, réalisés et continuellement
développés.

L'usine principale de Volkswagen progresse également sur la voie de la durabilité et de
la mise en ceuvre du programme environnemental « Zero Impact Factory » (Usine Zéro
Impact). Pour protéger lI'environnement et promouvoir la biodiversité, elle a
notamment installé des bassins de traitement de l'eau sur le site. Grace au cycle
interne de I'eau, chaque goutte passe quatre a six fois dans le systeme, ce qui permet
de limiter fortement la consommation d'eau par véhicule.

Le « Lean & Green Management Award » est décerné chaque année en coopération
avec les consultants Growtth® Consulting Europe , Quadriga Consult et la publication
professionnelle AUTOMOBIL INDUSTRIE. Une étude réalisée par I'Université de
Hohenheim I'a récemment classé parmi les meilleurs prix du développement durable
en Allemagne.
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Information Presse

L'usine Volkswagen de Wolfsburg recevra le prix début novembre a I'occasion du
Congrés 2019 organisé a Regensburg.

A propos de la marque Volkswagen: “Demain démarre aujourd’hui”

La marque Volkswagen est présente dans plus de 150 pays dans le monde et produit des véhicules dans plus de 50
usines implantées dans 14 pays. En 2018, Volkswagen a livré 6,2 millions de véhicules dont les best-sellers Golf,
Tiguan, Jetta ou Passat. Actuellement, 195 878 personnes travaillent pour la marque Volkswagen dans le monde. La
marque dispose également d'un réseau de plus de 10 000 distributeurs et 86 000 employés.

Volkswagen prend continuellement de I'avance sur le développement de la production automobile de demain.
L'électro-mobilité, la mobilité intelligente et la transformation digitale de la marque sont les sujets stratégiques clés
pour l'avenir.
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