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Lancement de la série limitée ‘Copper Line’ sur 
la Nouvelle Polo 

 

→ Ouverture de la série limitée ‘Copper Line’ sur la Nouvelle 

Polo 

→ Cette nouvelle série limitée est basée sur la finition ‘Carat’  

 

Volkswagen lance la série limitée ‘Copper Line’ sur la Nouvelle Polo.  
 
La Nouvelle Polo ‘Copper Line’ reprend les équipements de série de 
la finition ‘Carat’ tels que le freinage d’urgence en ville ‘Front Assist’, 
la climatisation automatique ‘Climatronic’ bi-zone et ‘Car-Net App-
Connect’.  

A ceux-ci, viennent s’ajouter les équipements spécifiques ‘Copper 
Line’ : 

- Caméra de recul ‘Rear View’ 
- Vitres arrières et lunette arrière surteintées à 65% 
- Badges intérieurs et extérieurs spécifiques ‘COPPER LINE’ 
- Tapis de vide poche spécifique ‘COPPER LINE’ 
- Liseret et troisième feu stop extérieur spécifique ‘COPPER 

LINE’ 
- Sellerie en tissu ‘Sport’  

 
La série limitée ‘Copper Line’ est disponible à partir de 20 390 € sur 
la motorisation 1.0 TSI 95 BVM5. 
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A propos de la marque Volkswagen: “Demain démarre aujourd’hui”  

La marque Volkswagen est présente dans plus de 150 pays dans le monde et produit des véhicules dans plus de 

50 usines implantées dans 14 pays. En 2017, Volkswagen a produit plus de 6 millions de véhicules dont les best-

sellers Golf, Tiguan, Jetta ou Passat. Actuellement, 198 00 personnes travaillent pour la marque Volkswagen 

dans le monde. La marque dispose également d’un réseau de 7 700 distributeurs et 74 000 employés.  

Volkswagen prend continuellement de l’avance sur le développement de la production automobile de demain. 

L’électro-mobilité, la mobilité intelligente et la transformation digitale de la marque sont les sujets stratégiques 

clés pour l’avenir. 
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